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=] Leditoriale
o Vakzio Giudics,
Preaidents Gruppo Mads

Il segno della crescita

stanza dalla nascita del Gruppo

Made, nemmeno nei miei sogni
pili rosei avrei immaginato di essere
chiamato a scrivere il saluto inauge-
rale di uno strumente di comunics
zione come “4Made”, I'House Organ
della nostra organizzazione commer
ciale che inizia con questo primo nu-
mero |a sua avventura editoriale.
Ma "dMade" non & che un'altra tan-
gibile testimonianza della nostra cre-
sita e, insieme, uno strumento che
¢i aiuterd a crescere ancora di pil,
“dMade” & perinosti clienti - il sot
totitolo recita: informazione per chi
costruisce - per i prescritton e i pro-
gettisti, per i produttori nostri partner
commerciali.
Ma, soprattutto, & per noi, perché in
queste pagine abbiamo la grande op-
portunitd di comunicare al mondo
dell'edilizia & delle costruzioni le no-
stre iniziative, | nostri servid, la qua-
lita della nostra scelta merceologica
e il valore del nostro marketing,
Il successo di guesta iniziativa edito-
riale dipende molto da noi, perché
siamo chiamati a essers i principali
divulgatori del nostro messaggio al
mercato.
E dobbiamo sentirci fien di tresmet
tere questo messagdio perché

Asolo poco pis di due anni di di-
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“dMade” parla di noi, della nostra
sensibilita nel saper cogliere le reali
necessitd dei nostri interlocutori at-
traverso |a realizzazione di servizie
di articoli che li iguardano da vicino,
che li possono aiutare a fare le
scelte divste, in primo luogo con
un'informazione varia, corretta e tra-
sparente, & quingi attraverso la pro-
fessionalitd dei nostri punti vendita
che sempre pil devono imparare 3 in-
dividuare & a soddisfare le richieste
del mercato.

Ecco quindi che guesto giornale non
& un foglio come gli aktri, abbiamo ad-
dirittura decise di non metters pub-
blicita per offrire informazione al
cento per cento, anche se crediamo
che il giusto riconoscimento i nostri
partner commerciali 1o debbano
avere g, & lor, dedichiamo due intere
pagine persottolineare |a loro seeltta
di fare squadra con noi.

lo desidero ringraziare Casa In e tutti
coloro che si sono prodigati per rag-
giungere guesto ohiettivo importante,
ma sono sicuro che il bello deve an-
cora arrivare. Per esempio, gia da do-
mani i nostri clienti usciranno dai
nostri punti vendita con in mano una
copia di "4Made”, un altro segnale
che, nel settore della distribuzione
edile, non siamo dawero tutti uguali,

Diamo il benvenuto a...

Dall'inizio dello scorso mese di marzo alla datadel 27 aprile di quast'anno,
dodici nuovi magazzini edili sono entrati a far parte del Gruppo Made.
Diamo quindi il berwenuto a *Bormalini Flli Gemelli” di Livigno (SO), “Casa
E' Flli L2 Ruffa" di Reggio Calabria, “Centredile” di Ponte S.Giovanni (PG),
“Certtro Edile imperiose” di Imperia, "Della Casa Fli'di Gavi (AL), "De Mar-
tini Davide & C." di Lavagna (GE), “Edilerre” di Carcare (SV), "Giuseppe
Miele" di Corigliano Galabro (CS), “Marchetti Edilizia” di Todi (PG), “Pia-
streliificio del Nord” di Abbiategrassa (M), “Solai Villa” di Turbigo (MI),
“Sud Edil Ferra” di Vibo Valentia, “Trucchi Efisio” di Ventimiglia (IM), “Ucc
Antonio” di Lanciano (GH). A tutti| nuovi aderenti gli augurl del Gruppo
Made per un futuro rcco di soddisfazioni.

WMADE & un periodico bimessrals
per | e el e v

[Exffiome: Casa i 5oL, Gremarolo d el Emills (B0)
Cimitore msponeshiler Maurizio Morini
Cocedinamento ediorisle: Silsbark axl. Misno
Starpx Lasesgraica Polver szl Miano
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Sari, nel Made per essere

pill vicini al mercato

1118 marzo scorso Sarl di Germignaga (VA)

‘ha aperta le parte del suo magazzina,

ospitando client, fornitor e anche ko staff

di Casa In e di “4Made”. Un'occasione
per pariare di progetti e di futuro.

Prendetevi cura
della vostra clientela

Malti rivenditar hanno percepito | 'impartanza
della custamer cae, & stanno mostranda forte
interessz alle opportunita di innovamento
che il Gruppo Mads offre alle rivendite che
wogliono guardare al futuro in chiave modama.

Made Logistica,
quantita con qualita

La Piattaforma Made di Madz Logistica

nasce con l'abiettive di favearire il passaggio

da un'ipotesl di lavoro quantitativa & una

che esalti gl aspetti qualitativi, garantando
al purtl vendita un servizio rmpido al clients,

Leadership e cambiamento,
parte il Master Made

Il giorno 10 magaio 2007 & la
data fissata per la sessione
inaugurale del Master Made —
"attivita formativa ideata e rea-
lizzata dal Gruppo Made per la
crescita della competenza evo-
luta all'interno dei punti vendita
aggregati — e si svolgera a Bo-
logna, in ocecasione dell’incontro
nazionale con un intervento del-
I'amministratore delegato del
Gruppo Made Maurizio Morini.
tema dell'incontro sara “Lea-

o

dership & Cambiamento” & | -
flettori saranno puntati sulla fi-
gura dei nuovi iImprenditori del-
la distribuzione edile per indivi-
duare le caratteristiche, le pro-
pensioni, le abilita e le cono-
scenze che dovranno caratte-
rizzare questa fondamentale fi-
gura professionale all'interno
della filiera delle costruzioni. Un
ruolo che va interpretato in modo
modemo e organizzato, soprat-
tutto nellindividuazione delle
merceclogie distributive e dei
servizi che consentono di favo-
rire una reale crescita dei ma-
gazzini edili.
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Made, progetto con il
Politecnico di Milano

Made collabora con il Politecnico di
Milano nell’ambito del Progetto
GIDE ( Group for International De-
sign Education), un'iniziativa che
coinvolge alcune universita europee
—inglesi, olandesi, tedesche, sviz-
zere e belghe, per I'ltalia il Politec-
nico di Milano, con il coordinamento
del professor Osvaldo Pogliani —
che hanno la caratteristica comu-
ne di avere al loro interno una Fa-
colta di Architettura o di Design.
Una wvolta l'anno, il gruppo si in-
contra per confrontarsi sul lavoro
che viene svolto parallelamente
dalle diverse universita. Quest'an-
no il terna era “La citta dei giovani”
& Made ha fomito il materiale per la
realizzazione delle diverse opere che
sono state esposte dal 12 al 20 feb-
braio in alcune salke del Politecnico.
Tutti i materiall utilizzati sono anche
stati presentati sui diversi siti Inter-
net delle diverse universita suropee.

Castra sceglie 4Rent, il noleggio a marchio Made

Perché acquistare attrezzature e macehine edili, impegnandosi in grossi investiment], quan-
do & possibile nolegaiarii? E comune usanza di ognl impresa acquistare tutte Je attrez-
zature edill necessane al funzionamento del cantiere, tenendo fede dl'omal inattuale prin-
cipio del possesso”. Un concetto che porta limprenditore edile ad avers una valutazione
distorta della redta economica-finanziaria della sua azienda che vede compromessa la
fluidita di cassa con limmobilizzo di importanti cifre che potrebbero essere destinate ad
altri tipi di investimenti. La soluzione ideals & quindi il noleggio di macchine & attrezza-
ture, con costi certi che si esauriscono nell'esercizio del cantiers & che riguardano solo
il tempo effettivo di utifizzo. L'azienda Castra di Tarquinia (VT) & sempre pit orfentata a
individuare e sviluppare servizi integrati per | edilizia che soddisfino e esigenze del dien-
tee, aconferma diquesta flosofiaimprenditoriale, ha inserito il senvizio *4Rent” del Grup-
po Made per la sua clientela. Vistii Asultati, una scelta davvero vincente

sullacustica e sul rendimento enemetico degli edi-

Edilcommercio incontra Knauf

Mercoled] 4 aprile si & tenuto presso IEdilcommercio
di Grosseto il seminario “Applicande” della Knauf,
dedicato al Sisterna Protezione Passiva, I'utilizzo
cloé di elementi in cartongesso al fine di proteggere
le strutture dagli incendi. Lincontro ha visto la par-
tecipazione di una quarantina di persone, tra im-
progettisti e addetti di Rivendite della pro-

vincia. L'eventto si érivelato sin
da subito, sia per Importan-
za del’argomento trattato, sia
per il taglio data dai relator,
tre nef & inter -‘ B
vivace, Numerosi sono stati in-
fatti gli interventi da parte dei
presenti, che hanno potuto
softoporre Gasi concreti e do-

della casa tedesca. Tale ink
zlativa sl inserisce In un amplo
progetto su cui Edilcommercio ha deciso di inve-
stire le sue risorse: la formazione dei propri inter-
locutori su materiali innovativi e su nuove tecniche
di posa e di applicazione deglistessi. Il mercato sta
facendo registrare, infatti, una rapidissima evolu-
zione in termini di innovazione tecnologica e anche,
le pubbliche amminisrazioni, nazionali elocali, sem-
brano valer dare il loro contributo, da un lato fis-
smdopalatﬂmmpﬂdgidﬁhfaﬁodinmt&
ve (si prenda |l caso della normativa sulla sismica,

ficl), dall'atra promuovendo incentivi fiscall che in-
voglino | cittadinie gli operatori del settore a intra-
prendere una strada virtuosa. Ci sembra pertanto
che un’importante sfida commerciale alla quale la
Rivendita & oggl chlamata sia quella che vuale una
collaborazione con il cliente - impresa sempre pil
improntata a una condivisione di conoscenze e di
tecniche, perché per proporre un nuovo prodotto
occoire prima che | nostri interlocutori conoscano
le caratteristiche e | vantagal di
cib che stiamo trattando - ca-
piscano In che contesto esso
possa essere Utilizzato e come
debba essere posato o appli-
cato. |l processo di innovazio-
ne non & mal, salo ran casi,
automatico da parte di chi
deve adeguarsi al cambia-
mento & noi possiamo offrire
un significativo contributo in
considerazione anche delfat-
to che il primo know— how da
mettere in campo & quello of-
ferto dalle nostre aziende fomitrici, in molti casi lea-
der nei settori nei quali operano, anche a livello in-
temazionale. Cosif do, potremo mpum
mdmmnmmmme.
satori, applicator, fino ad amivare al mercato de-
gli utilizzatori finali, contribuendo, in tal modo, alla
c»aazimedimammmtwadaﬂamsﬂuzhrﬂpe
la quale il miglioramento degli standard qualitativi
sla una strada non pil solamente detta ma final
mente praticata.
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